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URUCHAMIAJ REKLAMY Z CELEM
"WIADOMOSC"” (AKTYWNOSC)

v NATYCHMIASTOWE LEADY

Leady w 2 kliknieciach bez strony internetowej,
strony docelowej, CRM

@INSTAL.LIDIIA

v PELNA AUTOMATYZACJA

Chat-bot wykona 90% rutynowej pracy za Ciebie i
usunie dodatkowe obcigzenie z Twoich
menedzerow

v PRAWDZIWI LEADY

Tylko "prawdziwi ludzie", zadnych "fatszywych"
e-maili

v PISZESZ BEZPOSREDNIO "OSOBISCIE"
100% legalna komunikacja | sprzedaz - bez spamu
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POWODOW, DLA KTORYCH

WARTO WDROZYC CHATBOTA
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WSPOLCZYNNIK OTWARC NA
POZIOMIE 85%

twoje wiadomosci bedg precyzyjnie
kierowane | czytane

DO 90% AUTOMATYZACJI
przekaz chatbotowi 90% rutynowej pracy
komunikuj sie tylko z "gorgcymi leadami"

INTEGRACJA Z DOWOLNA APLIKACJIA
zappier, arkusze kalkulacyjne google,
systemy ptatnosci i wiele innych....

KOMUNIKUJ SIE Z PRAWDZIWYMI
LUDZMI

tylko "prawdziwi ludzie", zadnych
"fatszywych" e-maili

WYSYLA), CO CHCESZ
wysytaj nie tylko wiadomosci,
ale takze wiadomosci e-mail i sms

3 SKUTECZNED KAMPANI!
PDF-RAPORT REKLAMOWE)




CHCESZ ZWIEKSZYC SWOJA SPRZEDAZ Z REKLAM?

SPECJALNY KURS, KTORY POMOZE CI
AUTOMATYZOWAC SPRZEDAZ!

Bedziesz sprzedawaé¢ z pomocy chatbota 24/7

v/ 18 lekcji wideo - maksymalne korzysci w krétkim czasie.
To idealne rozwigzanie dla tych, ktérzy majg mato czasu

v/ Gotowe praktyczne schematy - wez i zastosuj, nawet jesli
jestes poczatkujacy

v/ Instrukcje krok po kroku, jak skonfigurowaé chatboty dla
Facebooka i Instagrama - odpowiednie dla kazdej niszy i biznesu

v/ Mozliwosé zadawania pytan trenerowi i otrzymywania
informacji zwrotnych w ciggu 30 dni od rozpoczecia szkolenia

v/ Dostep do materiatéw - 2 lata, dla tych, ktérzy chca ponownie
wzigc¢ udziat w szkoleniu

Wiecej tutaj

ONLINE
KURS

AUTOMATYZACIA !
SPRZEDAZY"”

"N
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DAJ REKLAMIE 2-3 DNI
NA "ROZKRECENIE SIE"
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Nie oczekuj, ze reklama natychmiast zacznie
przynosic rezultaty! To wymaga czasu

Nie usuwaj reklamy, jesli nie widzisz kliknie¢,
konwersji itp. w ciggu pierwszych kilku godzin -
daj jej co najmniej 1 dzien, a jeszcze lepiej
obserwuj przez 2-3 dni, jakie wyniki przynosi
Twoja reklama
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WLACZ OPTYMALIZACJE
NA POZIOMIE KAMPANII

@INSTAL.LIDIIA

Funkcja ta nazywana jest
ADVANTAGE CAMPAIGN BUDGET

Advantage Campaign Budget to narzedzie w
platformie reklamowej Facebook, ktére
automatycznie optymalizuje budzet pomiedzy
réoznymi grupami reklamowymi w ramach jednej
kampanii

Jest to forma automatyzacji, ktéra pozwala
zoptymalizowac wydatki na reklame, kierujac
wiecej srodkéw na grupy reklamowe, ktére
generuja najlepsze wyniki

Dz ie ki te m u n a rzed Zi u £ Advantage campaign budget 4 wi

Budzet kampanii Advantage spowoduje rozdzielenie budzetu migdzy obecnie wyswietlane

re k I a m Od awcy m Og a zestawy reklam, aby uzyskac wigcej wynikow w zaleznosci od wybranych opcji tego
B - samego celu wynikow i strategii sktadania ofert. MoZzesz kontrolowac wydatki w ramach
05' a g n q C I e psze poszczegolnych zestawow reklam. Dowiedz sig wiecej
rezu Ita ty p rzy Budzet kampanii @
. o . Budzet dzienny 20,00 zt PLN
m n I eJ Szy m Wys I* k u ? Wydasz srednio 20 zi dziennie. Maksymalne wydatki dzienne to 25 zi, a maksymalne wydatki tygodniowe
o " to 140 zt. Dowiedz sig wigcej
po n I ewa z SySte ' I . Strategia skiadania ofert w kampanii
M Najwyzsza iloscé
automatycznie
- . Ukryj opcje =

dostosowuje budzet do ..o
z m ie n i aj q Cyc h S i e Zwieksz budzet w okreslonych godzinach Wyswietl w
Wa ru n kéw i p refe re n Cj i Harmonogram wyswietlania reklam @

Wyswietlaj reklamy caly czas

odbiorcow
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URUCHAMIAJ REKLAMY OSOBNO
NA INSTAGRAM | FACEBOOK

Uruchom reklamy na Facebooku i Instagramie
oddzielnie

@INSTAL.LIDIIA

Z doswiadczenia wynika, ze reklama na
Instagramie jest zawsze drozsza niz na
Facebooku

Tzn. CPM na 1000 wyswietlen moze wynosic¢ 50 zt
na Instagramie i 20 zt na Facebooku

Algorytm reklamowy zawsze bedzie wyswietlat
reklamy w sieci spotecznosciowej, w ktorej jest
taniej. Jesli w ustawieniach reklamy wybierzesz
zarowno fb, jak i ig, reklama najprawdopodobniej
bedzie wyswietlana tylko na fb. Jesli chcesz
wyswietli¢ jJg na Instagramie, wybierz tylko
instagram w ustawieniach

0O 28 Ogeal 2545 0 - s @ -

vartage+ (zalecarw) ¢ 2+ Wyniki mogyq by¢ zagrozone

Ciqgle zmuany w ehosysteme reddam mogy

Jestawy rehlam blive obapregy repe eur opeahl .

Charakterystyka grupy odblorcéw ©

Lowglory
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TWORZ 6 OGCLOSZEN
W ZESTAWIE REKLAM

Tworzenie kilku reklam w jednej grupie reklam
ma kilka korzysci:

@INSTAL.LIDIIA

1. TESTOWANIE:

Poprzez tworzenie kilku reklam mozesz
przeprowadzi¢ test A/B roznych elementow,
takich jak tytuty, obrazy, teksty i wezwania do
dziatania, aby okresli¢, ktére warianty dziataja
najlepiej i najbardziej skutecznie dotykajg twojej
docelowej grupy odbiorcow

2. ROZNORODNOSC:

R6zne reklamy moga przyciggac réozne
segmenty twojej docelowej grupy odbiorcow lub
przyciggac je w réznych momentach czasu.
Pozwala to na szerszy zasieg | poprawe wynikow
kampanii reklamowej

3. OPTYMALIZACJA:

Tworzenie kilku reklam pomaga zoptymalizowac
wydatki na reklame, poniewaz mozesz
porownywac i analizowac ich wydajnosg¢, a
nastepnie przeznaczac budzet na rzecz
najbardziej udanych wariantow
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TWORZ 6 OGCLOSZEN
W ZESTAWIE REKLAM
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4. PRZYCIAGNIECIE UWAGI:

R6znorodnosc reklam moze przyciggnac wiecej
uwagi do twojej marki lub produktu, a takze
poprawic postrzeganie twojej reklamy wsrod
docelowej grupy odbiorcow

Dlatego tworzenie kilku reklam w jednej grupie
reklam pozwala poprawi¢ wyniki twojej
kampanii reklamowej poprzez testowanie,
optymalizacje i przycigganie réoznorodnej
uwagi docelowej grupy odbiorcow

<] Kampanie . Zestawy reklam
m b - s - & Test A/B | : ~» Reguly »
w ' Reklama Realizacja 1 :’;':0'0:1:‘. Wyniki
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‘ # 04 o ® Aktywna 7-dnvowe kldkeni
. ?ql 02 o e Aktywna 7-dnvowe kikni
‘ = 06 o e Aktywna 7-dniowe kikni
. 01 o o Aktywna 7-drvowe klikni
‘ E 03 o e Aktywna 7-drvowe klkni

(e} 07 o driowe kil
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WYBIERAJ Z ROZWAGA
WIEK GRUPY DOCELOWEJ

1. DOPASOWANIE DO DOCELOWEJ GRUPY
ODBIORCOW:
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Mozesz dopasowac reklame do grupy osoéb, ktore
najprawdopodobniej sg zainteresowane
oferowanym produktem lub ustuga. N.P, jesli
reklamujesz kosmetyki przeciwstarzeniowe,
bardziej odpowiednia grupa docelowa bed3a osoby
w starszym wieku

2. EFEKTYWNOSC KOMUNIKACII:

Ludzie roz nych grup Utwérz nowa grupg odbiorcéw  Uzyj zapisanej grupy odbiorcow
Wie kcwych mogq reag Owaé Digital (25-45 X)

inaczej na tresci reklamowe.
Musisz dostosowac ton, styl |«
| tres¢ reklamy, aby byty
bardziej efektywne i
przemawiaty do konkretnej ™

B - '
r u o d b I o rC ow Zainteresowania: Marketing cyfrowy (marketing), Marketing w mediach spolecznogciowych
(marketing), Reklama internetowa (mark ng), Przedmiot kierunkowy:
e-Marketin

3. OPTYMALIZACJA BUDZETU:

Wybor odpowiedniego zakresu wiekowego pozwala
zoptymalizowac wydatki na reklame, kierujac je na
grupe osob, ktore sg bardziej prawdopodobne do
klikniecia w reklame lub dokonania zakupu
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WYBIERAJ NIE WIECEJ NIZ
3-5 ZAINTERESOWAN
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Wybor zainteresowan przy konfigurowaniu
reklamy wptywa na jej skutecznos¢, dostosowujac
Jjg do preferencji docelowej grupy odbiorcow i
zwiekszajgc prawdopodobienstwo interakcji

Kierowanie reklamy na osoby o konkretnych
zainteresowaniach moze réwniez

- zoptymalizowac¢ wydatki reklamowe,

- przyczyniajac sie do wyzszej konwersji

-  mniejszych kosztow pozyskania klienta

Digital+Pages + Payments (25-45) Dzialania w X
Podsumowanie Uzycie Historia
Nazwa grupy odbiorcow

Digital+Pages + Payments (25-45)

Szacowana wielko$¢ grupy odbiorcow
1 000 000 - 1 200 000

Typ
Zapisana grupa odbiorcow

Utworzono
05.03.2024, 21:34

Ostatnia aktualizacja
05.03.2024, 21:35

Informacje o zapisanej grupie odbiorcéw
Lokalizacja:

Polska

Wiek

25-45

Osoby dopasowane

Zainteresowania: Marketing cyfrowy (marketing), Marketing w mediach spolecznosciowych (marketing),
Reklama internetowa (marketing) lub Reklama (marketing), Przedmiot kierunkowy: Online-Marketing

Ponadto, musza rowniez pasowac:

Zachowania: Uzytkownicy ptatnosci na Facebooku (90 dni), Administratorzy stron na Facebooku,
Administratorzy stron na temat podroZowania | turystyki, Administratorzy stron na temat sportu,
Administratorzy stron dotyczacych sprzedazy detalicznej, Administratorzy stron na temat jedzenia i
restauracji, Administratorzy stron biznesowych, Administratorzy stron na temat zdrowia i urody lub
Administratorzy profilu firmowego na Instagramie

Ponadto, musza rowniez pasowac

Zachowania: Uzytkownicy platnosci na Facebooku (90 dni) lub Zaangazowani nabywcy

Edytuj
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PORADY DOTYCZACE WYBORU

INTERESOW DOCELOWEJ GRUPY
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'I;ﬁDAJ ZACHOWANIA | PREFERENCJE:

Przeprowadz badania, aby lepiej zrozumieg, jakie
sg preferencje i zachowania twojej docelowej
grupy odbiorcow. Analizuj dane demograficzne,
nawyki zakupowe i interakcje online, aby lepiej
dostosowac wybor zainteresowan do ich potrzeb

z\.ﬁsw: ROZNE KOMBINACJE:
Przeprowadz testy A/B, aby sprawdzié, ktore
kombinacje zainteresowan generujg najlepsze
wyniki. Eksperymentuj z réznymi grupami
zainteresowan, aby znalez¢ optymalna
kombinacje, ktéra przycigga uwage | generuje
konwersje

:':D\mrronu:l | OPTYMALIZUJ:

Regularnie monitoruj wyniki swoich kampanii
reklamowych | dokonuj optymalizacji na
podstawie zebranych danych. Skup sie na
zainteresowaniach, ktére generuja najlepsze
wyniki, i dostosowuj swojg strategie, aby
maksymalizowac skutecznosc¢ reklamy
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ZAWEZ GRUPY ODBIORCOW, JESLI
TO KONIECZNE - POMAGA
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Giéwnga korzyscig z zawezenia grupy docelowej
podczas konfigurowania reklamy jest
zwickszenie precyzji i skutecznosci kampanii
reklamowej

Skupienie sie na bardziej wyselekcjonowanej
grupie odbiorcow pozwala lepiej dopasowaé
tresci reklamy do ich potrzeb i zainteresowan, co
z kolei zwieksza prawdopodobienstwo konwersji |
maksymalizuje zwrot z inwestycji reklamowej

Dodatkowo, zawezenie grupy docelowej moze
pomoéc w optymalizacji budzetu reklamowego,
eliminujac marnowanie srodkow na nieistotne dla
kampanii segmenty odbiorcow

Informacje o zapisanej grupie odbiorcow
Lokalizacja:

Polska

Wiek:

25-45

Osoby dopasowane.

Zainteresowania: Marketing cyfrowy (marketing), Marketing w mediach spotecznosciowych (marketing),
Reklama internetowa (marketing) lub Reklama (marketing), Przedmiot kierunkowy: Online-Marketing

Ponadto, musza rowniez pasowac:

Zachowania: Uzytkownicy ptatnosci na Facebooku (90 dni), Administratorzy stron na Facebooku,
Administratorzy stron na temat podrozowania i turystyki, Administratorzy stron na temat sportu,
Administratorzy stron dotyczacych sprzedazy detalicznej, Administratorzy stron na temat jedzenia i
restauracji, Administratorzy stron biznesowych, Administratorzy stron na temat zdrowia i urody lub
Administratorzy profilu firmowego na Instagramie

Ponadto, musza rowniez pasowac:

Zachowania: Uzytkownicy ptatnosci na Facebooku (90 dni) lub Zaangazowani nabywcy

Edytu;
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USUN KAMPANIE REKLAMOWA,
JESLI NIE DZIALA

Mozna szybko zauwazyc, ze reklamowa kampania
nie dziata, jesli masz:

@INSTAL.LIDIIA

1. NISKIE WSKAZNIKI ZAANGAZOWANIA:

Jesli reklama nie generuje zadnych interakcji,
takich jak klikniecia, polubienia, komentarze lub
udostepnienia, moze to sugerowac, ze nie
przycigga uwagi docelowej grupy odbiorcéw

2. WYSOKI KOSZT NA KLIKNIECIE (CPC):

Jesli koszt na klikniecie w reklame jest wysoki, a
jednoczesnie nie obserwuje sie zwiekszenia
konwersji ani wartosci zwrotu z inwestycji, moze to
oznhaczac, ze reklama nie przynosi oczekiwanych
rezultatow

3. NISKA KONWERSJA:

Brak dziatan uzytkownikéw po kliknieciu w
reklame, takich jak dokonanie zakupu, zapisanie si€
na liste mailingowa lub wykonanie innej pozadanej
akcji, moze sugerowad, ze reklamowa kampania nie
spetnia swojego celu i wymaga optymalizacji lub
dostosowania strategii

13 SKUTECZNED KAMPANI!
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USUN KAMPANIE REKLAMOWA,
JESLI NIE DZIALA

&. BRAK REAKCJI NA OPTYMALIZACIE:

@INSTAL.LIDIIA

Jesli mimo podjecia dziatan majgcych na celu
optymalizacje kampanii, takich jak zmiany w
tresci reklamy, docelowej grupie odbiorcéw lub
budzecie reklamowym, nie obserwuje sie
poprawy wynikéow, moze to byc¢ sygnat, ze
reklama nie jest odpowiednia dla danej oferty lub
rynku | nalezy jg wytaczy¢

W kazdym przypadku decyzja o
wyigczeniu reklamowej kampanii
powinna by¢ podejmowana na podstawie
danych i analizy jej efektywnosci w
kontekscie celow biznesowych i budzetu

Y Kampanie 90 Zestawy reklam 1 Kampania
. : o . — . Wyswietl
(B Powiel v # Edytuj v & TestA/B ) -~ )] Uy D Reguly w konfiguracie ) 11 Kolu
Wyt./ : A Ustawienie - .
Wi. Kampania Realizacja atrybuci Wyniki Zasieg
@ Ls-video i’ e Aktywna 7-dniowe Klikni... 399 2392
Y -
(V) @ . o .. @ Aktywna 7-dniowe klikni... N 24 12 2810
) LS - leads il 7-dniowe klikni... 768
- > sll) 1)

Wyniki z 3 kampanii © 7-dniowe klik... - 6031
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Chcesz zwiekszy¢ swoje dochody z social mediow x3-5?

ZAPRASZAM DO MOJEJ SZKOLY!

https://lidilamarkina.kwiga.com/

“ay e

] < AA & lidiiamarkina.kwiga.com

] Lidiia Markina

& LIDIIA MARKINA

LIDIIA MARKINA

ONLINE
KURS

ﬁ Lidiia Markina

Super Pakiet Przewodnikow Kurs Online "Automatyzacja
Lekcje: 7 Instagram DM"

Lekcje: 6

ONLINE
KURS

9 Lidiia Markina
Prowad; Y

Kurs Online "Lejki sprzedazowe" Kurs Online "Automatyzacja
Lekcje: 6 sprzedazy"
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